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Аннотация. В статье рассмотрены тактики самопрезентации, используемые авторами обра-
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В современной цифровой эпохе блогосфе­
ра становится важнейшей платформой для 
самовыражения и коммуникации, в том 

числе в образовательном дискурсе. Актуальность 
темы исследования обусловлена необходимостью 
поиска эффективных речевых стратегий, способ­
ствующих выстраиванию успешной коммуника­
ции с аудиторией образовательного блога. В этой 
связи одной из важнейших речевых стратегий, по 
классификации О. С. Иссерс, может быть страте­
гия самопрезентации, представленная различны­
ми тактиками [1]. �

Цель данной статьи — проанализировать основ­
ные речевые тактики самопрезентации, применяе­
мые в немецкоязычных образовательных блогах.

Исследование проводилось на материале бло­
гов Grundschul-Ideenbox (автор — Tanja), Lærari 
(автор — Gesa), Toller Unterricht (автор — Nina 
Toller).

Понятие «блог», согласно «Словарю ино­
странных слов», определяется как «персональная 
веб-страница, на которой автор публикует свои 
размышления, мнение по поводу различных об­
ластей… отношение к тем или иным событиям 
в расчете на отклик посетителей этого ресурса» [4].  
Образовательный блог находится на пересечении 
образовательного дискурса и медиадискурса; это 
разновидность блогов, авторы которых имеют от­
ношение к сфере образования.

Для выстраивания коммуникации с аудито­
рией блогеры используют разнообразные рече­
вые стратегии и тактики. Стратегией в данном слу­
чае выступает совокупность речевых действий, 
направленных на решение общей коммуникатив­
ной задачи говорящего, тактикой — одно или не­
сколько действий, способствующих ее реализации 
[1, с. 109–110]. Под самопрезентацией мы вслед 
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за Ю. В. Сорокиной понимаем коммуникативную 
стратегию по созданию определенного впечатле­
ния о говорящем, что можно отождествить с со­
зданием положительного имиджа [5, с. 89]. Авто­
ры образовательных блогов реализуют стратегию 
самопрезентации с целью формирования позитив­
ного образа себя как эксперта и как личности. 

Данная стратегия реализуется через ряд так­
тик. При выделении видов речевых тактик мож­
но опереться на существующие типологии, пред­
ложенные в научной литературе. В контексте 
институционального образовательного дискурса 
используются следующие тактики: оптимальная 
адресация, создание положительного имиджа и по­
зитивное позиционирование, которые особенно 
эффективны при формировании образа учебных 
заведений в глазах аудитории [3]. С этим корре­
лируют следующие ключевые тактики реализа­
ции стратегии самопрезентации в блогах: передача 
объективной и субъективной информации о себе, 
передача информации от 3-го лица, использование 
раскрученного образа, демонстрация компетент­
ности и единение с адресатом [2].

Исходя из вышесказанного, мы выделили 
для анализа материалов немецкоязычных обра­
зовательных блогов следующие тактики самопре­
зентации и их приемы: оптимальная адресация, 
создание положительного имиджа (передача объ­
ективной и субъективной информации о себе), по­
зитивное позиционирование (апелляция к авто­
ритету, демонстрация компетентности). В основе 
такого разделения лежат коммуникативные задачи 
адресантов, а также эксплицитные и имплицитные 
признаки лингвистических явлений.

Тактика оптимальной адресации выстраива­
ется с учетом целевой аудитории. Например, автор 
прямо указывает на то, кому может быть интересен 
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его блог. Эта тактика тесно связана с приемом пе­
редачи объективной информации о себе. Данную 
информацию, как правило, размещают в разделе 
«О себе». Так, автор блога Lærari обосновывает 
актуальность своих материалов для немецкого­
ворящих учителей, подчеркивая свой опыт рабо­
ты в разных школах: Meine Motivation: Zwar gibt 
es einige Unterschiede zwischen dem deutschen und 
französischen Schulsystem, jedoch vollzieht sich der 
grundlegende Englischunterricht genauso wie in allen 
anderen Schulen, in welchen ich bisher unterrichtet 
habe. Deshalb sind die Inhalte meiner Website auch 
relevant für deutschsprachige Lehrkräfte. 

Автор блога Grundschul-Ideenbox, напротив, 
«отстраивается» от широкого круга читателей, от­
мечая невозможность удовлетворить все их инте­
ресы, ссылаясь на свою занятость: Weil ich selbst 
von verschiedenen Blogs profitiert habe, möchte ich 
gerne etwas zurückgeben. Dies war und ist die In-
tention meines Blogs... Die Zeit habe ich gar nicht, 
daher habt bitte Verständnis, dass ich das Material 
nicht an alle eure Wünsche anpassen kann/werde. 
Заявленная «честная позиция» блогера располага­
ет аудиторию, а обращение на «ты», подчеркива­
ние общих целей и ценностей способствуют уста­
новлению эмоционального контакта с читателями, 
создавая ощущение единства. Таким образом, так­
тика оптимальной адресации может реализовы­
ваться через указание адресата и «отстройку» от 
других. Оба приема основаны на сообщении ин­
формации о себе.

Тактика создания положительного имиджа 
основана в первую очередь на передаче объектив­
ной информации — фактов биографии, которые 
помогают создать позитивное впечатление о се­
бе у адресата. К примеру, автор блога Grundschul-
Ideenbox свое представление начинает с перечис­
ления личной информации о возрасте, семейном 

положении: Ich bin Jahrgang 1985, verheiratet und 
Mama eines kleinen Sohnes Jahrgang 2013. Кроме 
того, авторы раскрывают субъективные черты лич­
ности через описание своих взглядов, интересов 
и жизненных принципов, выраженных преиму­
щественно эпитетами с использованием, к приме­
ру, назывных предложений, парцелляции и иронии 
для усиления эффекта: 1) [Ich] würde mich auch als 
engagiert beschreiben. Vor allem digital engagiert. 
2) Nina Toller, Junglehrerin (mittlerweile wohl eher 
“jung geblieben”) (Toller Unterricht). Использова­
ние этих тактик формирует образ открытого и до­
ступного собеседника, сведущего в своем деле.

Следующая тактика — тактика позитивного 
позиционирования — предполагает выделение 
своего блога среди остальных. Например, автор де­
лает акцент на своей экспертности. Примеры этой 
тактики находим как на странице «О себе», так 
и в разделе комментариев: Nina Toller... Fächer: 
Englisch, Geschichte, Latein, Informatik. Schulform: 
Gymnasium, alle Stufen. Кроме того, автор может 
подчеркивать практико-ориентированность описы­
ваемых методик: Das Material, welches ich erstelle, 
kommt in meinem Unterricht zum Einsatz (Grundschul- 
Ideenbox). Еще один пример — демонстрация спо­
собности к рефлексии, признанию трудностей, что 
выглядит «человечнее» и достовернее в глазах  
аудитории: Ja, an so etwas dachte ich auch, dann fand 
ich aber, dass ich das, was danach kommt, schlechter 
einbinden konnte (Toller Unterricht). 

Таким образом, анализ материала позволя­
ет утверждать, что стратегия самопрезентации 
в немецкоязычных образовательных блогах реа­
лизуется через тактики создания положительного 
имиджа, позитивного позиционирования и опти­
мальной адресации. Такой комплексный подход 
обеспечивает эффективную коммуникацию с чи­
тателями.

1. Иссерс О. С. Коммуникативные стратегии и тактики русской речи. — М. : ЛКИ, 2008. — 288 с.
2. Лежнина А. С., Шаховнина Ю. Б. Речевые тактики реализации стратегии самопрезентации в немецкоязыч­

ных lifestyle-блогах // Филологические науки. Вопросы теории и практики.  — 2023. — Т. 16, № 10. — С. 3449–
3454. 

3. Моисеев М. Е., Красноперова Ю. В. Стратегия самопрезентации и тактики ее реализации в образователь­
ном дискурсе (на материале интернет-сайта высшего учебного заведения) // Вестник научного общества студен­
тов, аспирантов и молодых ученых. — 2014. — № 1. — С. 213–221.

4. Словарь иностранных слов / Институт лингвистических исследований Российской академии наук. — Элек­
трон. версия. — URL: https://ruslang.ru/sites/default/files/doc/normativnyje_slovari/slovar_inostr_slov.pdf?ysclid=mlr
ossbqrl709015958 (дата обращения: 16.11.2025). 

5. Сорокина Ю. В. Стратегия самопрезентации как элемент эффективного речевого воздействия в рамках пе­
дагогического дискурса // Вестн. Челяб. гос. ун-та. — 2014. — № 6 (335). — С. 89–92.


