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формирования доверия к женщинам-
лидерам в политической коммуникации

Аннотация. Статья посвящена анализу стратегии формирования доверия у аудитории, реа-
лизуемой женщинами-лидерами. На материале политических выступлений женщин-лидеров 
США в 2024 г. выделяются основные тактики, используемые в рамках этой стратегии. Особое 
внимание уделяется их роли в укреплении эмоциональной связи с аудиторией и преодолении 
гендерных стереотипов.
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Развитие феминистской лингвистики откры-
вает новые перспективы для исследований 
в области политического дискурса. В усло-

виях увеличения числа женщин, активно вовлечен-
ных в политическую жизнь, особую значимость 
приобретает изучение стратегии формирования 
доверия у аудитории.�

Патриархальные культуры часто характери-
зуются строгим разграничением социальных ро-
лей, что способствует закреплению стереотипов, 
связанных с определенными социальными груп-
пами. Черты, считающиеся исключительно мас-
кулинными, такие как лидерство, настойчивость 
или агрессивность, традиционно противопостав-
ляются феминным качествам. Политика, будучи 
частью маскулинного «мира», несмотря на меняю-
щиеся тренды, сохраняет правила функционирова-
ния, сформировавшиеся в рамках патриархальных 
норм. В этой системе женщинам-лидерам прихо-
дится адаптироваться к существующему полити-
ческому контексту, используя стратегии, изначаль-
но разработанные для мужчин-лидеров.

Политическая коммуникация женщин-лиде-
ров, выраженная в их публичных выступлениях, 
нередко строится на имплицитности, что подра-
зумевает скрытую передачу информации с учетом 
социально-политических и культурных особеннос-
тей общества. Такие сообщения, неся в себе раз-
личные посылы, всегда следуют одной цели — по-
лучение политической власти. Реализация данной 
цели происходит в том числе с помощью исполь-
зования различных дискурсивных стратегий, при-
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меняемых в зависимости от желаемого результата 
коммуникации. Дискурсивная стратегия, по мне-
нию Л. В. Цуриковой, — это «потенциально воз-
можные интерактивные способы осуществления 
коммуникативно значимых действий в дискурсе 
и языковые способы их выражения» [1]. В полити-
ческой коммуникации женщин-лидеров стратегии 
реализуются посредством применения различных 
тактик, которые адаптируются в зависимости от 
желаемого эффекта и характеристик аудитории.

Главным различием между дискурсивными 
стратегиями мужчин и женщин-политиков явля-
ется разная коммуникативная цель: при изучении 
политических речей можно отметить, что мужчи-
ны-политики склоняются к использованию стра-
тегии обвинения своего оппонента, в то время как 
женщины-политики направляют свое сообще-
ние на публику для формирования у нее доверия, 
а также повышения уровня лояльности. Форми-
рование доверия в целом апеллирует к дихотоми-
ческому понятию «свой — чужой», при котором  
«своими» являются те, кто разделяет общее миро
воззрение, мышление, жизненное устройство и це-
ли, а чужие — те, кто является полным антиподом 
транслируемого образа. Исходя из этого, можно 
утверждать, что стратегия формирования дове-
рия изначально ориентирована на ту часть ау-
дитории, которая разделяет ключевые ценности 
и идеи лидера, находя в них отражение собствен-
ных убеждений и ожиданий. Такая направленность 
позволяет лидеру эффективно использовать ре-
сурсы доверия, фокусируясь на укреплении связи  
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с наиболее восприимчивой частью аудитории. Од-
нако это также ограничивает воздействие страте-
гии, создавая потенциальный разрыв между «свои-
ми» и «чужими», что требует дополнения другими 
дискурсивными тактиками для охвата более широ-
кой аудитории.

Исследование базируется на анализе речей 
женщин-лидеров США, таких как Камала Харрис 
и Никки Хейли. В рамках статьи изучаются выска-
зывания за 2024 г., опубликованные на сайтах PBS 
News (URL: https://www.pbs.org/newshour/) и Rev 
(URL: https://www.rev.com).

В выступлениях женщин-лидеров можно вы-
делить несколько тактик, способствующих форми-
рованию доверия:

А. Обращение к социальному опыту:
When I was in elementary school, they [parents] split 

up. And it was mostly my mother who raised us [3].
…we lost three of our heroes today. We need to 

lift up every one of those families who lost their loved 
ones… [2]

Упоминание личных или коллективных пережи-
ваний в политической коммуникации служит важным 
средством сближения лидера с определенной группой. 
Отсылки к трудностям или боли помогают аудитории 
почувствовать, что лидер разделяет их чувства и цен-
ности. Соответственно, это способствует переходу его 
образа из категории «чужих» в категорию «своих»,  
укрепляет эмоциональную связь с публикой и повы-
шает уровень доверия и легитимности.

Б. Репрезентация общественно-одобряемого 
образа:

To my husband, Doug, thank you for being an 
incredible partner to me and father to Cole and Ella [3].

But as your governor and as ambassador, I have 
always spoken hard truths and I’m going to do that 
with you today [2].

Женщины-лидеры выбирают различные об-
разы в зависимости от качеств, которые аудито-
рия считает важными для формирования доверия. 
Если доверие основывается на ассоциациях с ро-
лью жены и матери, они подчеркивают любовь 
и заботу. Если же аудитория склонна доверять ре-
шительным и сильным лидерам, демонстрируют-
ся более маскулинные черты.

В. Сплочение против общего врага:
Just imagine Donald Trump with no guardrails. 

How he would use the immense powers of the 
presidency of the United States. Not to improve your 
life. Not to strengthen our national security [3].

So why is he surrounding himself, once again, 
with the same people who have done nothing for 
Americans? [2]

Дихотомия «свой — чужой» в данном случае 
используется для приближения себя к аудитории.  
Причисление себя к «своим» имплицитно демон
стрирует, что женщина-лидер одновременно со
относит свое мнение с мнением публики и по-
рицает действия своего оппонента, которого она 
относит в группу «чужих».

Рост числа женщин-лидеров в политике сти-
мулирует исследования их дискурсивной стра-
тегии, направленной на формирование доверия 
у аудитории, которая реализуется через тактики, 
адаптируемые в зависимости от транслируемо-
го образа и характеристик целевой группы. На-
пример, апелляция к личному опыту, создание 
дихотомии «свой — чужой» или подчеркивание 
общественно-одобряемых качеств позволяют фор-
мировать положительный имидж, вызывая доверие 
и укрепляя эмоциональную связь политика с це-
левой группой. Гибкость тактик делает стратегию 
эффективной в условиях изменчивого политичес-
кого контекста.
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