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Специфика разработки юбилейной айдентики
Аннотация. Статья посвящена выявлению специфических особенностей создания юбилейной 
айдентики. Дается анализ некоторых разработок в сфере юбилейной айдентики высших учеб-
ных заведений и городских мероприятий. Выявлены закономерности проектирования юбилей-
ных событий.
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Айдентика представляет собой систему эле-
ментов, которые формируют образ органи-
зации, делают ее узнаваемой и конкурен-

тоспособной. Минимум составляющих элементов: 
логотип, шрифт и цвет, — и все они должны ра-
ботать как единое целое. Торжественные и юби-
лейные даты играют важную роль в деятельности 
организации. Чтобы подчеркнуть значимость юби-
лея, создать атмосферу праздника, при этом сохра-
нить уникальность и узнаваемость, разрабатывает-
ся концепция юбилейной айдентики. �

Стоит отметить, что вопросам создания ай-
дентики посвящены научные исследования, твор-
ческие проекты практикующих дизайнеров и рек-
ламистов, тем не менее на данный момент не 
выделены особенности и специфика разработки 
именно юбилейной айдентики, не определены как 
таковые методы ее проектирования, а различия 
с уже существующей визуальной идентификаци-
ей не описаны. Исходя из этого, был сформули-
рован термин, позволяющий наиболее полно рас-
крыть данное понятие.

Юбилейная айдентика — специально разра-
ботанный комплекс элементов, посвященный ка-
кой-либо праздничной дате. Он применяется при 
оформлении различных мероприятий и корпора-
тивных материалов (графических и информацион-
ных). Юбилейный стиль рассчитан на определен-
ный временной промежуток, так как чаще всего 
используется в течение юбилейного года, далее 
информационные смыслы становятся неактуаль-
ными. 

Логотип — основной графический элемент, 
который по случаю юбилея требует визуальных 
преобразований — редизайна. Главная задача зна-
ка — создать ощущение праздника. В большинс-
тве случаев юбилейный логотип содержит некото-
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рые решения из имеющегося фирменного стиля. 
При этом он дополняется образами, указывающи-
ми на юбилейный характер [1, с. 143]. Не обходит-
ся и без обозначения юбилейной даты, из которой 
составляется шрифтовая композиция с использо-
ванием действующего логотипа.

Многое из современной праздничной айден-
тики имеет консервативный вид и содержит од-
носложные решения. Большинство решений отно-
сительно юбилейного знака выглядят однотипно. 
В соответствии с традиционным подходом юби-
лейная дата чаще всего приписывается к сущес-
твующему логотипу. Дополнительная символика 
используется редко.

Ниже рассмотрим примеры создания юбилей-
ной айдентики.

При знакомстве с любым университетом зри-
тель встречается с его визуальными коммуника-
циями, с элементами визуальной айдентики. Про-
анализируем особенности нестандартного подхода 
к разработке логотипа 125-летия Санкт-Петербург-
ского политехнического университета (СПбПУ), 
представленного на рисунке 1. Юбилейное число 
образует динамичную композицию в сочетании 
с имитацией ступеней. Восходящая диагональ ор-
ганизует движение вверх, тем самым говоря о не-
прерывном развитии учебного заведения, о его 
стремлении достигать новых высот [2, с. 4]. Об-
раз лестницы можно трактовать и как метафору 
связи поколений, отсылку к богатому историче­
скому прошлому. Цифры органично сочетаются 
с существующим логотипом, дополняют друг дру-
га. Это решение отличается от большинства, так 
как в юбилейный логотип заложен определенный 
смысл. Концепция юбилейной айдентики всегда 
сопровождается слоганом, в представленном при-
мере он звучит как «Мыслить будущим».
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Рис. 1. Варианты логотипов 125-летия СПбПУ

Юбилейная айдентика в современном мире 
всё чаще способствует развитию экономики круп­
ных городов [3, с. 48]. Юбилеи, международные 
форумы, дни города всегда сопровождаются рек­
ламной информационной продукцией. К символам 
настоящего и будущего в городской среде обрати­
лась брендинговая компания «Март» [3, с. 49], раз­
работавшая юбилейную айдентику к 125­летию 
Новосибирска в 2018 г. (рис. 2).

Рис. 2. Айдентика к 125-летию Новосибирска

В данной концепции слоган «Это ново» явля­
ется символом фирменного стиля и применяется 
на каждом из плакатов, вдохновленных графикой 
авангардизма начала ХХ в. Точки символизируют 
настоящее, линии — это путь, связывающий прош­
лое и будущее. Несмотря на то, что юбилейная ай­
дентика актуальна ограниченный период времени, 

разработанный визуальный ряд для Новосибирска 
в 2018 г. стал базой, на основе которого разраба­
тывалась праздничная символика последующих 
городских событий.

В дипломном проекте автора, посвященном 
разработке юбилейного стиля к 65­летию факуль­
тета искусств Омского государственного педаго­
гического университета (ОмГПУ), отраженного на 
рисунке 3, основой логотипа послужили образы, 
связанные с его спецификой. Фирменный знак со­
четает в себе символ карандаша (рисунок), мозаи­
ку (монументально­декоративное искусство), пик­
сели (дизайн и компьютерная графика).

Рис. 3. Этап разработки айдентики к 65-летию 
факультета искусств ОмГПУ

Данный логотип является примером, в кото­
ром акцент сделан на формах и их смыслах, а циф­
ры юбилейной даты скрыты. Поскольку к ним нет 
отсылок, то подобный вариант, разработанный 
к юбилею, может использоваться и после празд­
ничного года.

Таким образом, юбилейная айдентика рас­
считана на определенный временной промежу­
ток, может содержать в себе элементы сущес­
твующего фирменного стиля и дополняться 
образами, имеющими юбилейную направлен­
ность. В составляющие графической символики 
закладываются формы­смыслы, используется раз­
работанный слоган. 
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